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新
入
学
シ
ー
ズ
ン
で
あ
る
。
新
入
生
は
受

験
を
終
え
て
、
晴
れ
ば
れ
し
た
顔
で
入
学
式

に
臨
ん
で
い
る
の
だ
ろ
う
。
受
験
校
を
選
ぶ

の
に
、
新
聞
広
告
を
活
用
し
た
受
験
生
は
ど

の
程
度
い
る
の
だ
ろ
う
か
。�

　
今
回
は
毎
日
新
聞
社
広
告
局
が
実
施
し

た
、
学
校
の
広
告
に
関
す
る
調
査
結
果
を

紹
介
す
る
。�

�

�
　２
人
に
１
人
が
新
聞
広
告
を�

　
情
報
源
と
し
て
活
用�

�

　
最
初
に
大
学
、
予
備
校
・
塾
、（
高
等
）
専

門
学
校
、
高
等
学
校
の
そ
れ
ぞ
れ
の
広
告
に

つ
い
て
「
掲
載
さ
れ
て
い
れ
ば
必
ず
見
る
」「
興

味
が
あ
る
学
校
は
見
る
」「
ほ
と
ん
ど
見
な

い
」
の
３
択
で
聞
い
て
み
た
。�

　
「
掲
載
さ
れ
て
い
れ
ば
必
ず
見
る
」
も
し

く
は
「
興
味
が
あ
る
学
校
は
見
る
」
と
答
え

た
人
を
接
触
者
と
呼
ぶ
と
し
て
、
大
学
広
告

の
接
触
者
の
割
合
が
最
も
多
く
て
５３
・
７
％
。

続
い
て
予
備
校
・
塾
（
３５
・
８
％
）
と
高
等
学

校
（
３５
・
１
％
）
が
ほ
ぼ
変
わ
ら
ず
、（
高
等
）

専
門
学
校
は
３０
・
１
％
だ
っ
た
。
男
女
別
で

は
男
性
よ
り
も
女
性
が
高
く
、
年
代
別
で

は
４０
代
が
最
も
接
触
し
て
い
る（
図
１
）。�

　
学
校
広
告
の
情
報
源
と
な
る
メ
デ
ィ
ア
は

す
べ
て
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
が
ト
ッ
プ
。
新
聞
は

大
学
が
４９
・
１
％
、予
備
校
・
塾
が
４７
・
４
％
、

（
高
等
）
専
門
学
校
は
４５
・
７
％
、
高
等
学
校

は
４４
・
５
％
と
、
ど
れ
も
２
人
に
１
人
が
情

報
源
と
し
て
活
用
し
て
い
る
よ
う
だ（
図
２
）。�

�
�
　新
聞
広
告
へ
の
評
価
が
高
い
女
性�

�

　
次
に
新
聞
に
掲
載
さ
れ
て
い
る
学
校
の

広
告
に
対
す
る
評
価
を
聞
い
て
み
た
。�

　
「
広
告
情
報
の
信
頼
性
が
高
い
」（
５１
・
７

％
）、「
広
告
情
報
が
正
確
で
あ
る
」（
４６
・
２

％
）
な
ど
、
新
聞
広
告
の
特
性
で
あ
る
信
頼

性
に
か
か
わ
る
項
目
で
２
人
に
１
人
が
「
そ

う
思
う
」（
＝
「
そ
う
思
う
」
＋「
ま
あ
そ
う

思
う
」
）
と
答
え
た
。
ま
た
、
新
聞
広
告
の
も

う
一
つ
の
特
性
で
あ
る
詳
報
性
で
は
「
詳
細

な
情
報
が
得
ら
れ
る
」
は
４６
・
８
％
、さ
ら
に

具
体
的
に
「
校
風
が
わ
か
る
」
は
２９
・
３
％
、

「
教
育
方
針
が
わ
か
る
」
で
は
３１
・
８
％
が
「
そ

う
思
う
」
と
答
え
た
。�

　
学
校
広
告
を
掲
載
す
る
メ
デ
ィ
ア
と
し
て

新
聞
を
高
く
評
価
し
て
い
た
だ
い
て
い
る
の

は
女
性
で
、
す
べ
て
の
項
目
で
１０
ポ
イ
ン
ト

程
度
男
性
よ
り
高
い
。
特
に
「
広
告
を
比

較
検
討
し
や
す
い
」
は
１７
ポ
イ
ン
ト
差
で
あ

る
。
学
校
の
広
告
へ
の
関
心
の
高
さ
と
あ
わ

せ
て
、
子
供
の
学
校
選
び
で
新
聞
広
告
を

活
用
し
て
い
る
の
は
父
親
よ
り
も
母
親
だ

と
い
う
こ
と
な
の
か
も
し
れ
な
い（
図
３
）。�

�

�
　教
育
へ
の
意
識
が
高
い
４０
代
女
性�

�

　
最
後
に
教
育
に
対
す
る
意
識
に
つ
い
て

聞
い
て
み
た
。「
教
育
問
題
に
関
心
が
あ
る
」

と
答
え
た
人
は
６４
・
７
％
（
「
よ
く
当
て
は

ま
る
」+

「
ま
あ
当
て
は
ま
る
」
）
、「
教
育

に
関
す
る
情
報
に
は
敏
感
だ
」
が
３４
・
０
％

だ
っ
た
。
広
告
に
最
も
接
触
す
る
４０
代
女

性
は
や
は
り
意
識
が
高
い
よ
う
で
、「
新
聞

の
教
育
関
連
の
記
事
を
よ
く
読
む
」
が
６５

・
１
％（
全
体
＝
４６
・
０
％
）
、「
学
校
の
情
報

に
は
敏
感
だ
」
が
４９
・
８
％
（
全
体
＝
３２
・
５

％
）
等
、
全
体
に
比
べ
１０
〜
２０
ポ
イ
ン
ト
高

い
。�

　
購
読
新
聞
別
に
意
識
の
違
い
を
見
て
み

る
と
、
毎
日
新
聞
購
読
者
と
朝
日
新
聞
購

読
者
が
ほ
ぼ
同
じ
程
度
に
教
育
へ
の
意
識

が
高
い
と
い
う
結
果
が
出
た（
図
４
）。�

�

　
１
９
６
０
年
代
に
連
載
さ
れ
た
「
教
育
の

森
」
が
菊
池
寛
賞
を
受
賞
す
る
な
ど
、
毎

日
新
聞
の
教
育
報
道
は
定
評
が
あ
り
、「
教

育
の
毎
日
」
と
呼
ば
れ
る
ほ
ど
で
あ
る
。
１

９
９
７
年
に
は
「
新
教
育
の
森
」
が
ス
タ
ー
ト
。

教
育
現
場
が
抱
え
る
問
題
を
浮
き
彫
り
に

す
べ
く
、
全
国
の
支
局
の
記
者
た
ち
が
町
や

村
の
学
校
に
取
材
し
て
紙
面
を
作
っ
て
い
る
。

こ
の
特
集
の
ペ
ー
ジ
別
接
触
率
は
７３
・
１
％

（
＊
）で
ス
ポ
ー
ツ
面
や
経
済
面
と
同
程
度

な
の
だ
が
、
女
性
４０
代
の
接
触
率
は
８
割
を

超
え
て
い
る
。
関
心
の
高
さ
が
記
事
や
広
告

へ
の
注
目
に
現
れ
て
い
る
一
つ
の
例
だ
ろ
う
。�
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◆「学校の広告」に関する調査�

■調査地域／東京駅を中心とする５０Km圏�

■調査期間／２００３年１２月１３日～２２日�

■調査対象／２０～６９歳の男女個人�

■抽出方法／住民基本台帳からの２段無作為抽出�

■調査方法／郵送配布・キャプテンビジュアルリサーチシステムによる回収�

■サンプル数・有効回収／２５００・１５４０（回収率６１.６％）�

■調査企画・設計／毎日新聞社 広告局�

■調査実施・集計／ＮＴＴビジュアル通信�

「学校の広告」に関する調査�

図-１�学校の広告接触状況� ％�

■掲載されていれば必ず見る 　■興味がある学校は見る �
■ほとんど見ない（見たことがない）�

図-３�「学校の広告が新聞に掲載されること」への評価�

教育に対する意識�

％�
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図-２�学校の広告の情報源� ％�

％�
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